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|NTRQDUQAQ O censo agropecuario publicado pelo IBGE (2006) demostra que, do
total de 5.175.636 estabelecimentos agropecuarios, somente 90.498

3 q ori o | q fazia 0 uso da agricultura organica, o que representa 1,75% do total. A
€ consumiaores que valorizam por processos mais fimpos 0€ o013 1 mostra em relacao a area ocupada pela agricultura organica

producao, que evitam a contaminagao e degradacao ambiental, gye ¢ de 2,24% utilizada para produc&o. A regido Sul é a que apresenta
aléem de Incorporar as populacoes rurals no processo de 5 maior area ocupada.

desenvolvimento, representando a mudanca de uma agricultura de Figura 2 — Estado de S&o Paulo e seus principais municipios
Insumos para uma agricultura de manejo, visando ser produtores de organicos.
ambientalmente correta, socialmente justa e economicamente

viavel (MAZZOLENI; NOGUEIRA, 2006).

O presente trabalho tem como objetivo localizar as principais

regioes produtoras de produtos organicos e descrever os canais de Dann .
distribuicao mais usados pelos produtores; caracterizar as .msimi~$"’5"°4 PgruLo
condicbes sociais, econbmicas e ambientais dos produtores e BARR;;;{, R

descrever as perspectivas para 0 mercado e propor estratégias Fonte: MAPA (2018). Elaboracdo propria.
para o mercado consumidor, com foco em canais especificos. A figura 2 mostra o mapa das cidades que possuem a maior

MATERIAL E METODOS guantidade de produtores organicos.

O estudo foi conduzido pela utilizacdo de dados secundarios :—ije 0S cal_wa}!s de comercializagdo eX|stente? ?aOPﬁAE'raS;XLe,
levantados em bibliografia relativa & 4rea e em sites plblicos e |0/aS €specializadas, programas governamentais ( e ),

orivados. A andlise foi de maneira descritiva/quantitativa restaurantes e supermercados. A figura 3 traz um mapa geografico

fundamentada no campo teérico de forma extensiva e exploratéria. <" © nurtnero ?e feiras E)rganl!czs como ebxe_mplo de prac;ade
Como fonte de dados pode-se citar: Ministério da Agricultura, CONScdtentemente promocao afiado a um-balxo pre¢o quando

Pecuaria e Abastecimento (MAPA), Instituto Brasileiro de Defesa €O mparado a redes Yare“St?S: e
do consumidor (IDEC). Figura 3 — Mapa de Feiras organicas e outras formas de comercializagao

RESULTADOS E DISCUSSAO

No que se trata ao grau de escolaridade, conforme demonstrado
na Figura 1, o nivel de escolaridade é inferior nas regidoes Norte e
Nordeste e superior nas regioes Centro-oeste e Sudeste. e oo saa

Figura 1 - Variavel social: Grau de escolaridade dos :D
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e e o Fonte: Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC). Elaboracao propria.
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M Nenhum, mas sabe ler e escrever

= N&o sabe ler e escrever | Conclui-se que ha espaco para capacitacao do produtor rural e

' ’ para a ampliacao da producao de organicos no Brasil, em funcao

de sua baixa representatividade no total nacional, no entanto, &

Importante estudar o consumo para avaliar o real potencial de

expansao. Como estratégias de comercializacao podemos sugerir

as feiras livres como o melhor local para venda dos produtos. As

estratégias de marketing mix empregadas no mercado de

organicos € de suma importancia para as empresas//produtores
Uso de agricultura orgénica para gue possa ser tracado planos de comercializacao a fim de ser
Faz uso Nio faz uso eficientes, visto que este mercado esta sujeito a mudancas rapidas

Neestab. %  Noestab. % de comportamento do consumidor. A certificacao do produto por
Brasil  5.175.636  90.498  1,75% 5.085.138 98,25% sua vez traz aos consumidores a sensacao de seguranca,
Norte 475778  6.133  1,29%  469.645 98,71% garantindo a qua”dade_

Nordeste 2.454.080 42.236 1,72% 2.411.844 98,28% o

Centro-oeste 317.498 4.138 1,30%  313.360 98,70%

Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC). 2019.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Censo Agropecuério 2006

Sul 1.006.203 19.276  1,92% 986.927  98,08% MAZZOLENI, E. M.; NOGUEIRA, J. M. Agricultura organica: caracteristicas basicas do

seu produtor. Rev. Econ. Sociol. Rural, Brasilia, v. 44, n. 2, p. 263-293, June 2006
IBGE (2006) Ministerio da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA). 2018.

Fonte: IBGE Censo (2006). Elaboracéo propria.
Tabela 1 — Distribuicao dos estabelecimentos com agricultura

organica no Brasil e Macrorregioes

Brasil e

Regides

Sudeste 922.097 18.715 2,03% 903.382 97.97%




